l]PMO |

WAARBM 0 ;:5 BEA

. NOORSE BR.EISELS
XY&SIMPEL
LUXE LAMMYCC !-’
- STYLISH CAMEL

!

CATWALK-INSPIRATIE: ALLE NIEUWE MAKE-UP LOOKS

17774100172

AP
8



Wat doet HTNK? “We zijn match-
makers. We begeleiden mensen
naar banen en opdrachten in de
mode. Onze database bestaat uit
15.000 mensen die allemaal een
mode-achtergrond hebben. De
consultants die hier werken heb-
ben ook hun eigen expertise in het
vak. Daardoor kan ik een high-level
designer koppelen aan een consultant
die zelf als designer bij grote merken
heeft gewerkt, en dus precies weet
wat er wordt gevraagd. Daarnaast
hebben we een soort loketfunctie.
lkwil iedereen die binnenloopt en
een vraag heett over mode kunnen
helpen. Van welke opieidingen er
zijn tot wat een baan als merchan-
diserinhoudt: Mijn doel is om het
allerhoogste niveau na te streven wat
mode betreft.”

Hoe staat de mode ervoorin
Nederland? “Het is goed dat heel

veel jong talent een kans krijgt. Maar
wat we missen is een overkoepelende
organisatie als een Dutch Fashion
Council. Daardoor ontbreekt de
koppeling tussen het bedrijisleven en
creatief talent. Een goede ontwerper
is niet meteen in staat zijn eigen label
te beginnen. Met HTNK en een aantal
andere partijen hebben we daarom
een project opgezet: ‘turning talent
into business’, om ontwerpers te
begeleiden naar ondernemerschap.”

Meest memorabele modemoment?
“Ons project Red Light Fashion
Amsterdam. Ik gaf een paar mensen
van de gemeente een rondleiding
door dit pand hier op de Oudezijds
Achterburgwal (daar zitten veel
creatieve bedrijven, red.). Ze vertelden
dat er achttien panden op de Wallen
tijdelijk zouden vrijkomen waarvoor
ze nog geen invulling hadden. Ik heb
ontwerpers gebeld, van Jan Taminiau
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hen wat leek om een jaar te wonen letterlijk en figuurlijk de ruimte om te
en te werken in het centrum van groeien en dan blijken het niet alleen
Amsterdam en de ramen te gebruiken creatieven te zijn maar ook onder-
als etalage. Voor mij heeft het een nemers en fijne buren.”
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