.o
PS 2 StU I 5 DINSDAG 5JANUARI2010  HerPAROOL

‘Mode is ook business’

“Aan talent schort het niet in Nederland, maar tussen
afgestudeerde modeontwerpers die dromen van een eigen
label en de industrie gaapt een groot financieel gat.
Christophe Mollet gaat dat gat dichten met zijn nieuwe
investeringsfonds voor beginnende ontwerpers.

BREGJE LAMPE
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melijk om meteen door de plee
tespoelen vanwege onmoge-
lijk, maart

er ditjaar ~ navele mis-

Iukte pogingen - toch eens in
zouslagen om een beetje met
beleid te winkelen. Een strate-
gie te hebben. Niet hysterisch
als een olifant door de porse-
leinkast te stappen en met tas-
senvol bij Zara en River Island
naar buiten te komen met kle-
tenwaarvoor ikal jarenlang
geen plek meerheb, maar
zonder die Kleren is het gevoels-
matig geen leven.

Laat ik toch eens gaan Sparen
voor eenKlein rekje échte Klas-
siekers. Zoals Grace Kelly dat
kon. EnjJackie Kennedy. Sparen
voor een beige Burberry:-trench-
coat, zwarte matelassé!
tas, een little black dress van
Lanvin en vooruit, 0ok nog voor
een Chanel tweedjasie. Van die
stuks diealtijd goed zijn. Een
Klein overzichtelijk rekje maar,

+ dat betekent ook nooit meer

rommel en bovendien maakt

Irisvan Herpen

igthaar

dank-

Iabels.

wereldje zijn al jaren bezig met het
stimuleren van het Nederlandse
modeklimaat.

Ondertussen blijt e lijst met acti-
viteiten om de Nederlandse mode-
scene te helpen groeien. Zo heeft
een aantal ontwerpers woon- en
werkruimte op de Wallen dankzij
het Red Light Fashion Amsterdam
Project, een initiatief van HTNK Fa-
shion Recruitment en Consultancy
en NV Stadsgoed.

In 2007 begon het project Turning
Fashion Talent into Business, dat
ontwerpers wil Klaarstomen voor
het zelfstandig ondernemerschap.
Turning Talent into Business — dat
meestal ‘ttib’ genoemd wordt —
een initiatief van Syntens, een e
viesorganisatie van het ministerie
van Economische Zaken dat hier-
voor samenwerkte met HTNK, de
Dutch Fashion Foundation en deor-
ganisatoren van de Arnhem Mode
Biénnale, onder wie Piet Paris. Het
traject bestaat uit workshops en in-
dividuele begeleiding.

In 2004 begon Amsterdam Fas-
hion Week en sinds 2002 kunnen

andere

pers, een showroom voor collecties
en werkruimte voor masterstuden-
ten van het FIA. De Dutch Fashion
Foundation biedt tevens een inten-
sief programma voor export, dat fo-
cust op de positionering van Neder-
landse ontwerpers op sleutelmark-
tenals Parijs en Milaan.

at hij nu met een nieuw plan
komt, wil niet zeggen dat
Mollet tegen de bestaande
initiatieven is. Hij heeft de afgelo-
pen twee jaar met alle betrokkenen

gepraat.
“Het is juist goed dat een buiten-
lander zich met ons modeklimaat

i
tophe weet als geen ander hoe Ne-
derlanderszich internationaal kun-
nen verhouden,” zegt Mariétte Hoi-
tink, directeur van HTNK en lid van
de Raad van Advies van Co-Lab.

“Creatief zijn Nederlandse mode-
vormgevers heelsterk, maar de ken-
nis die Christophe heeft, ontbreekt
hier. Als federeen een Christophe
aan zijn zijde zou hebben, zou de
Nederlandse mode er op zakelijk

hion Foundation, dat de nadruk
legt op promotie in binnen- en bui-
tenland, door ontwerpers te onder-
steunen op creatief- en pr-viak.
Samen met het World Fashion
Centre ontwikkelde de Dutch Fa-
shion Foundation ‘The Floor'; de

voorstaan,” zegt
MaykTerbeyg. van de Dutch Fashion
oty

ande initiatieven doen
T goed werk, maar ze
dichten niet het gat tussen afgestu-
deerde ontwerpers die dromen van
een eigen label en de industrie. Dit

te aan ateliers voor jonge ontwer-

moet leiden tot
een betere aansluiting bij de indu-

strie, want met subsidies alleen
gaat de Nederlandse mode-indu-
strie het niet redden, ” zegt Mollet..

Volgens Mollet wordt in Neder-
land te veel nadruk gelegd op pre-
sentatie, terwijl ontwerpers met al-
leen maar een show of performance
niet per se veel verder komen.

“Er zijn steeds meer podia en jon-
ge ontwerpers worden flink gesub-
sidieerd vanuit de cultuurhoek,
maar op het moment dat het busi-
ness wordt, kunnen ze bijna ner-
gens terecht. Voor de subsidiege-
vers s het ook vervelend dat ze jaar
in jaar uit aanvragen van dezelfde
ontwerpers krijgen, ” zegt hij.

‘Zonder geld kan
eenontwerper
nietvoldoen aan
ordersnaeen
modeshow’

Mollet staat zeker niet alleen in
zijn opvattingen. Ook Hoitink en
Terberg ijveren al jaren voor een
meer zakelijke benadering van mo-
de. “We kunnen wel blijven showen
‘metz'nallen, maar ik zou willen dat
er aan de basis gewerkt wordt. Die
shows zijn belangrijk, maar zonder

geld kan geen enkeleontwerper vol-
doen ain de orders die het gevolg

Endat
scheelt weer tijd, en tijd is geld

Alsikertoch eens
inzouslagen met
beleid te winkelen

vanzo'n

(zo kun jealles aan jezelf verko-
pen). Eness

iin.
le voedingshodem blijven de pre-
sentaties van Nederlandse mode-
ontwerpers een manier om dingen
op te leuken. Ik heb er schoon ge-

almore.

Dat weten Anna Wintour en
consortenal jaren.

Rester toch én problee. 'tls
ik durfhet

noegvan dat
altijd maar in de culturele hoek
wordt weggezet. Mode is 66k busi-

ness,” zegt Hoitink. “Demeeste ont-
werpers lopen vast als het om geld
gaat. Ze hebben geen geld en kun-
nen geen financiering krijgen, zelfs
niet als ze de orderpapieren al heb-
ben,” zegt Terberg.

Mollet legt nog maar eens uit hoe
moeiljk het voor een startende ont-

hes(tebekgnnen.ﬁummsmore
‘nogsteeds more. Want more be-
tekent heel veel keuze. En dat
‘wil een meisfe. Althans, dit
‘meisje. En ik ken er nog wel een

paar.

Neem udith Osborn. Wo6nt
zelfs in haar walkin closet,
jaloersmakend bij mij om de
hoek. Wordtwakker en ziet

‘werper is om zijn.
n.

20 viflg paarschoenen

“Ik heb het
zien gebeuren: als een ontwerpex,
vijftigduizend euro nodig heeft om
zijn productie op poten te zetten,
ij nergens terecht. Zonde.
Want Nederland heeft een enorme
Kaliteit,

staan. Op
Maar goed, ik dwaal af.

Moreis more, daar had ik het
over. Misschien komt hetomdat
iktijdens mijn studie jaren bij
Van der Valk heb gewerkt. En
dat’

goed

subsidiesysteem, ledereen waar ik
tot dusver mee gesproken heb, van
ministers tot mensen die nauw be-
trokken zijn bij de vorming van het
ziet de

viees, veel extra bakjes met
appelmoes en aardappelties
die oneindig gratis bij te bestel-
lenwaren.

Jezus, het

noodzaak van een in-

enik

frastructuur. Daarmee kunnen we
de Nederlandse mode eindelijk
naar een hoger niveau fillen,” zegt

Verandering is op til. Hij voelt het
aanalles.

FinaerngsTshiondiorac
rge’ bij Glamour.



